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 Non, cette carte n'est pas à l'envers. Dans l'espace, il n'y a ni haut ni bas :  



 rien n'oblige à placer le Nord au sommet. Comparez cette carte avec celle  



 qui se trouve dans votre tête. C'est la même planète Terre qui y est repré-  



sentée. Mais on n'y voit pas le même monde.  



 Nous avons appris la géographie en plaçant l'Europe au centre du planis-  



phère. Cela semble logique : nous regardons le monde depuis l'endroit  



 où nous nous trouvons. Et de fait, l'Occident a longtemps occupé un rôle  



 central. Fort de son avance technique et économique, il contrôlait la façon  



 de raconter le monde.  



 Ce n'est plus le cas aujourd'hui.  



 Le   XXe   siècle a été celui des décolonisations. Le   XXIe   est celui de la planète  



 multipolaire. Il n'y a plus de centre, ni de périphérie. Sur tous les continents,  



 les pays dits « émergents » – on ferait mieux de dire « émergés » – comme  



 les petites nations en mouvement dessinent une autre géographie.  



 Pour comprendre cette nouvelle donne, il faut nous défaire de nos réflexes  



 ethnocentriques d'Européens. C'est l'un des objectifs de cet ouvrage :  



 décentrer notre regard, pour l'actualiser.  
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 Cela est d'autant plus important que la globalisation et les réseaux nous  



 lient comme jamais auparavant. Nous sommes interdépendants et l'effet  



 papillon est de plus en plus palpable. Le mail d'un financier brésilien peut  



 avoir un impact sur des ouvriers indonésiens. La croissance d'un pays  



 d'Afrique aura des conséquences environnementales sur les nations du  



 Pacifique. Une application développée par un adolescent suédois pourra  



 changer le quotidien des familles américaines. Les exemples sont infinis  



 et ils montrent qu'il est impossible d'ignorer l'Ailleurs.  



 Nous nous sommes donc penchés sur tous les coins du monde, des plus  



 exposés aux plus négligés. C'est le point de départ de notre démarche : tous  



 les pays sont intéressants. Ils ont tous un domaine d'excellence, une carac-  



téristique distinctive, un record (enviable ou pas) qui mérite d'être connu.  



 Nous avons compilé, sous forme de questions sérieuses ou triviales, des  



 informations et tendances qui façonnent le nouveau visage de cette planète  



 globalisée mais pas uniforme, pour le meilleur et pour le pire. Il sera donc  



 question d'économie et d'amour, de musique pop et de gratte-ciel, de religion  



 et de téléphonie, de sport et de piraterie. Et même de crevettes.  



 L'ensemble mêle la simple jouissance du savoir géographique au décryptage  



 des mouvements significatifs de notre époque, au-delà des actualités éphé-  



mères fournies par les médias. Cette époque, nous avons voulu l'emballer  



 dans une forme accessible, légère et ludique.  



 Le monde appartient à tous. Cet ouvrage est fait pour tous.  



 Bon voyage.  


 14



[image: ]
 D'OÙ VIENT LE MOT « GÉORAMA » ?  



 Les géoramas étaient des attractions géographiques à la mode au   XIXe   siècle. Il  



 s'agissait de représentations géantes de la Terre sous forme de sphères ou de par-  



terres tracés en relief. Ces dispositifs ingénieux fascinaient le public sur les grands  



 boulevards parisiens ou sur les places de Londres. Charles-François-Paul Delan-  



glard fut le premier à breveter le géorama, qu'il définissait ainsi : « Une machine  



 à l'aide de laquelle on embrasse presque d'un seul coup d'œil toute la surface de  



 la Terre. » Une ambition semblable à celle du livre que vous tenez entre les mains.  
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 QUI PRODUIT DES POP STARS  



 À LA CHAÎNE ?  



 Chaque week-end, à Séoul, des centaines d'adolescentes patientent devant les stu-  



dios de télévision de « Music Bank », l'émission de variétés consacrée à la K-pop.  



 Avec un K comme Korea. Les fans, souvent hystériques, espèrent apercevoir leurs  



 idoles Super Junior, Girls' Generation, SHINee ou 2NE1.  



 Depuis quelques années, les chanteurs de Corée du Sud ont envahi la planète de  



 leurs tubes aseptisés et de leurs chorégraphies millimétrées. Les chiffres donnent  



 le tournis.  



 La pop coréenne a totalisé 7 milliards de vues  



 sur You Tube en 2012.  



 L'inévitable « Gangnam Style » de Psy est devenue la vidéo la plus visionnée de  



 l'histoire du site (près de 2 milliards de vues à elle seule).  



 C'est d'abord l'Asie qui a succombé à la K-pop, puis le monde arabe, l'Amérique  



 latine et enfin l'Occident. Une performance, car les morceaux sont chantés en coréen,  



 quoique souvent émaillés de refrains en anglais où l'on note une forte récurrence  



 des termes   baby   et   love.  



 Les secrets de cette déferlante ? Il s'agit là d'une politique industrielle rondement  



 menée et théorisée sous le nom de « technologie culturelle ». Les trois principaux  



 labels coréens appliquent un véritable taylorisme musical. Les futures vedettes  



 sont repérées à l'adolescence et formées pendant trois à sept ans au chant, à la  



 danse et à la comédie, avant d'être lancées. Une vraie couveuse à pop stars, avec  



 un turnover rapide : la durée de vie des artistes est souvent très courte.  



 Cet univers est calculé pour plaire au plus grand nombre : suffisamment sexy pour  



 émoustiller les ados, pas assez vulgaire pour effaroucher les parents, à la différence  



 du R'n'B américain parfois beaucoup plus   hot. Une formule qui explique le succès  



 de la K-pop dans les pays aux mœurs plus prudes.  
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 Outre la musique, les séries télévisées et le cinéma coréen franchissent aussi les  



 frontières. Ce boom culturel global est nommé   hallyu   (la vague). De la même manière  



 qu'Hollywood est un outil d'influence culturelle pour les États-Unis, la K-pop est  



 devenue la vitrine de la Corée du Sud, un vecteur de promotion du pays. Un nouveau  



 soft power venu du pays du matin (pas si) calme. Et les conséquences géopolitiques  



 sont directement palpables sur cette péninsule déchirée par soixante ans de par-  



tition. Les produits culturels de Séoul circulent sous le manteau à Pyongyang et  



 donnent une image favorable du Sud, bien loin de celle martelée par la propagande  



 de la dictature communiste. Ils incitent des Nord-Coréens à passer le 38e  parallèle.  



 Preuve que la musique peut (vraiment) changer le monde.  



 Un bémol toutefois : si le modèle de l'hallyu est un graal pour les businessmen, il  



 est, il faut bien le dire, une tragédie pour les mélomanes. On peut donc également  



 considérer que la Corée du Sud est le plus grand producteur de soupe au monde.  



 QU'EST-CE QU'UN CHAEBOL ?  



 L'industrie du divertissement est à l'image  



 du capitalisme coréen : vouée au culte de  



 la performance, tournée vers l'exportation  



 et soutenue par les pouvoirs publics. Le  



 pays excelle dans d'autres domaines,  



 notamment grâce à la puissance de ses  



 chaebols, les grands conglomérats bâtis  



 sur des entreprises familiales. Leurs  



 noms nous sont familiers : LG, Hyundai,  



 SK ou encore Samsung, le premier pro-  



ducteur mondial de téléphones mobiles  



 (devant le finlandais Nokia). À eux quatre,  



 ils représentent 50 % des exportations.  



 Ces trusts ont porté la croissance et le  



 miracle coréens : misérable et détruit  



 par la guerre des années 1950, le pays  



 est devenu en quelques décennies la  



 quinzième économie mondiale.  



 CHAMPIONNE DU MONDE DU BILLARD  



 LA CORÉE DU SUD,  



 D'après la Société internationale de  



 chirurgie esthétique, la Corée du Sud est  



 le pays où l'on pratique le plus d'inter-  



ventions plastiques : 20 % des Coréennes  



 entre 19 et 49 ans sont concernées. Et  



 les mignons chanteurs de K-pop ne sont  



 pas les derniers à passer au bistouri.  



 Opérations des paupières, rhinoplasties  



 et lipoplasties sont particulièrement en  



 vogue. Notons qu'en matière d'implants  



 fessiers le Brésil reste tout de même en  



 pointe et que les États-Unis, patrie de  



 Pamela Anderson, demeurent les leaders  



 incontestés de l'augmentation mammaire.  
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 QUEL EST LE ROYAUME  



 DU BIO ?  



 « Nous allons contribuer au bonheur des insectes et des plantes. »  



 C'est en ces termes que le ministre de l'Agriculture bhoutanais a lancé en 2012 une  



 campagne nationale visant à atteindre une production 100 % biologique d'ici 2020.  



 Ce petit État, perché sur les contreforts de l'Himalaya, est un royaume bouddhiste.  



 Il ne s'est ouvert que très lentement à la modernité, au tourisme et à la télévision,  



 mais jouit d'une bonne réputation à l'étranger grâce à la notion de « bonheur national  



 brut » qu'il a mise en avant dès les années 1970. Le royaume a vu son économie et  



 son espérance de vie progresser au tournant du   XXIe   siècle, des projets d'urbanisation  



 et de construction de centrales hydroélectriques ont accéléré son développement,  



 de même qu'ont surgi des problèmes de chômage et de drogue dans la jeunesse.  



 Mais revenons à nos hannetons. Le Bhoutan est un pays en grande majorité rural,  



 où plus des deux tiers de la population vivent grâce à la terre, à la forêt et à l'éle-  



vage. La labellisation 100 % bio pourrait permettre à la fois de réduire les coûts  



 d'importation de produits phytosanitaires, de valoriser la production bhoutanaise  



 à l'étranger et de rester en harmonie avec la nature.  



 L'harmonie avec la nature est inscrite dans  



 la Constitution du Bhoutan.  



 Les risques de baisse de rendement peuvent faire hésiter certains cultivateurs. Il  



 faut se soumettre à des contrôles, remplir des questionnaires plus ou moins bien  



 adaptés au dzongkha, le dialecte bhoutanais, respecter des pratiques d'élevage et  



 de culture sans produits chimiques de synthèse. Kesang Tshomo, coordinatrice du  



 programme biologique national bhoutanais, explique que même si la culture des  



 agrumes sans pesticides ou celle du riz rouge bio sont délicates à mettre en place,  



 elle n'a pas eu à déplorer de baisse de rendement au bout de la troisième année.  



 Le nouveau Premier ministre, Tshering Tobgay, s'est prononcé en faveur du pro-  



gramme 100 % bio auquel il voudrait même ajouter un objectif zéro émission CO2  



 en favorisant la commercialisation de voitures électriques. Les voyants sont au vert.  


 Asie
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 K5, MONARQUE PÉTILLANT  



 Le jeune Jigme Khesar Namgyel Wangchuck, surnommé K5, est le cinquième roi  



 du Bhoutan et le premier de sa dynastie à inaugurer l'ère de la monarchie parle-  



mentaire. Il est diplômé d'Oxford. Quand il se déplace dans les hameaux isolés de  



 son royaume, il est accueilli non plus avec l'ara   (boisson locale), mais avec du Fanta  



 posé sur un petit autel, en signe de respect et de modernité.  


 BHOUTAN

 INDE

 CHINE

 NÉPAL

 BANGLADESH

 BIRMANIE
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 QUEL EST LE PAYS  



 LE PLUS TOXICO ?  



 Si l'économie de l'Afghanistan n'est pas florissante – doux euphémisme–, il est un  



 secteur qui se porte bien dans le pays. L'exportation des opiacés (opium, morphine,  



 héroïne) génère 2,5 milliards de dollars de revenus par an, soit 15 % du PIB national.  



 Cette proportion n'est égalée par aucun autre pays, pas même la Colombie, pre-  



mier producteur mondial de cocaïne. De plus, la production ne cesse d'augmenter  



 malgré la présence des troupes militaires des États-Unis et de l'OTAN depuis 2001.  



 La surface soumise à la culture du pavot à opium a été multipliée par vingt en dix  



 ans pour atteindre 154 000 hectares fournissant 3 700 tonnes d'opium en 2012.  



 La production afghane représente 90 % de l'opium  



 consommé dans le monde.  



 Enclavé géographiquement, ce territoire de hautes montagnes situé sur les contre-  



forts de l'Himalaya est constitué d'une mosaïque d'ethnies qui n'ont jamais réussi  



 à former une nation. Le pays figure parmi les quinze plus pauvres de la planète.  
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