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Résumé

Un moteur professionnel pour des sites simples et efficaces

WordPress 3.5, plate-forme et moteur de site web libre, gratuit et extensible à loisir, est la solution la plus populaire pour créer et animer un site esthétique, fonctionnel, ergonomique et bien référencé.

Véritable gestionnaire de contenus (CMS) construit sur PHP et MySQL, il s’impose par sa puissance, sa souplesse et son respect des standards du Web, autant de qualités qu’il met au service de la créativité du blogueur.

Créer et animer son site professionnel avec WordPress 3.5 !

[image: image] Installez WordPress ou créez votre site sur WordPress.com

[image: image] Publiez des articles, des pages ou du contenu multimédia (images, vidéos, cartes, calendrier, sondage…)

[image: image] Modérez et exploitez les commentaires

[image: image] Organisez efficacement vos contenus en catégories et choisissez les bons mots-clefs (tags)

[image: image] Créez votre site pour smartphone et tablette et gérez-le en nomade, par e-mail ou depuis votre téléphone

[image: image] Démarquez-vous par le graphisme (thèmes personnalisés) et l’ajout de fonctionnalités (extensions et widgets)

[image: image] Animez votre communauté via les réseaux sociaux, Twitter et autres techniques de webmarketing

[image: image] Améliorez votre référencement et monétisez votre site

[image: image] Sécurisez votre site et optimisez ses performances

[image: image] Développez vos propres extensions, thèmes et widgets

À qui s’adresse cet ouvrage ?

[image: image] Aux créateurs de sites et aux blogueurs, des néophytes aux plus chevronnés

[image: image] Aux professionnels de la communication web et du e-marketing

[image: image] Aux administrateurs et intégrateurs de blogs ou sites WordPress

[image: image] Aux développeurs PHP chargés de créer des thèmes et extensions pour WordPress
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Avant-propos


WordPress n’est pas un moteur de blog comme les autres ; il s’agit aujourd’hui de l’outil le plus utilisé au monde pour publier du contenu sur le Web. Ce succès n’est pas uniquement dû à sa gratuité, à sa simplicité (l’installation se fait en quelques clics) ou à son évolutivité extrême (des milliers d’extensions et de thèmes sont disponibles). Cette réussite repose avant tout sur la philosophie qui anime ce projet depuis l’origine : faire en sorte que le blogueur prenne du plaisir à être le plus créatif possible.

Nous sommes ici bien loin des querelles stériles autour de licences ou de langages de programmation. Dans la galaxie WordPress, le logiciel en tant que tel n’est pas une fin en soi, il ne s’agit que d’un outil. Les concepteurs cherchent avant tout à simplifier la vie des blogueurs et à améliorer leur efficacité.

Peut-être y a-t-il d’ailleurs une leçon derrière cette vision. Les nouvelles technologies ne gagnent-elles pas à être portées par des typographes comme Steve Jobs, cofondateur d’Apple, ou des jazzmen comme Matt Mullenweg, cofondateur de WordPress ?



Pourquoi ce livre ?


Ce livre est un travail collectif quelque peu particulier. Mon coauteur, Laurence Bois, a la double spécificité d’être ma femme et de diriger, tout comme moi, une agence liée au Web. Inutile d’avouer que nos soirées sont bien souvent l’occasion d’évoquer nos projets respectifs.

Ce livre est précisément issu d’une discussion qui nous a fait réaliser que nous utilisions tous deux WordPress, mais que nos expertises en la matière étaient radicalement différentes. Alors que mon agence, Kernix, s’intéresse à des sujets techniques liés au développement, à l’hébergement et à la sécurité, Laurence s’intéresse, avec

BuzzDistrict, aux aspects d’ergonomie, de design, de monétisation, de visibilité et de communication.

De ce constat est née l’idée de cet ouvrage : proposer un livre traitant à la fois des différentes dimensions spécifiques et techniques de WordPress, ainsi que des aspects plus généraux liés à l’animation et à l’exploitation d’un blog.

En proposant ce large panorama, notre souhait est avant tout d’éveiller l’attention du lecteur sur la variété des problématiques qui entourent un blog, des plus techniques (hébergement, sécurité) aux plus marketing (référencement, réseaux sociaux). En ayant à l’esprit toutes ces dimensions, le lecteur est mieux équipé pour créer et faire vivre son blog.



À qui s’adresse ce livre ?


Cet ouvrage s’adresse à un large public. En dehors du chapitre consacré au développement, aucune connaissance informatique préalable n’est nécessaire à sa compréhension.

• Un internaute néophyte pourra se familiariser avec la notion de blog, et découvrir comment créer son blog et publier ses premiers articles.

• Les utilisateurs plus avertis pourront parfaire leurs connaissances en e-marketing et découvrir toutes les ressources du Web qui permettent d’enrichir les articles d’éléments multimédias tels que des vidéos, des musiques, des cartes, etc.

• Les blogueurs les plus avancés découvriront les différentes techniques permettant de protéger et d’optimiser leur blog. Les plus aventureux pourront même comprendre comment développer eux-mêmes leurs propres thèmes et extensions.



Structure du livre


Les chapitres 1 et 2 plus généraux, dressent un large panorama de la blogosphère avant de décrire plus spécifiquement les différents aspects qui font l’intérêt de WordPress.

Le chapitre 3 détaille les différents moyens de créer et d’installer un blog.

Le chapitre 4 présente l’espace administration qui permet notamment au blogueur de rédiger ses articles et de modérer les commentaires.

Le chapitre 5 montre qu’il est tout à fait possible d’animer un blog avec un téléphone mobile.

Le chapitre 6 présente les différentes techniques qui permettent de modifier l’apparence d’un blog. La notion de thème y est introduite.

Le chapitre 7 présente la notion d’extensions et montre comment elles peuvent être très facilement ajoutées à un blog.

Le chapitre 8 propose différents modules qui peuvent venir enrichir la colonne latérale (Facebook, Twitter, etc.).

Le chapitre 9 décrit comment ajouter un contenu multimédia au sein d’un article. Différents types de contenus (cartes, agendas, photos, musiques) sont présentés.

Le chapitre 10 propose différentes techniques qui permettent d’accroître le trafic d’un blog. Deux axes sont présentés : le référencement et la création d’une communauté.

Le chapitre 11 fait un tour d’horizon des solutions qui permettent de gagner de l’argent grâce à un blog.

Le chapitre 12 indique les différents moyens de protéger son blog contre le spam et les attaques de pirates.

Le chapitre 13 détaille différentes solutions permettant d’améliorer les performances d’un blog WordPress.

Le chapitre 14 s’adresse aux développeurs désireux de concevoir des extensions, des widgets ou des thèmes.

Enfin, un petit lexique permet de rappeler les concepts et termes techniques associés aux blogs, tandis que les quelques sites indiqués dans la webographie vous permettront d’aller plus loin si vous vous posez encore des questions après avoir lu cet ouvrage.
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Malgré les bouleversements réguliers et profonds que connaît le Web, les blogs, en évoluant et en répondant aux besoins des internautes, sont parvenus à se maintenir comme une forme d’expression de référence sur la Toile. Voici tout d’abord un panorama rapide de l’univers des blogs – la blogosphère – ainsi qu’une présentation complète de WordPress, en insistant notamment sur les deux notions distinctes qui se cachent derrière ce nom : WordPress.org et WordPress.com.
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Le blog, un puissant outil de création de sites


Un blog est un site web qui permet à son auteur de s’exprimer sur sa vie et ses centres d’intérêt, de partager ses réflexions et ses expériences. Chaque texte publié est appelé un article (ou billet) et peut aussi bien proposer du contenu textuel que des éléments multimédias tels que des images ou des vidéos.

Un blog est généralement maintenu par un seul auteur autour d’un thème principal ; sa structure est similaire d’un blog à l’autre ; il dispose quasi systématiquement d’une barre de titre en haut et d’une colonne étroite sur le côté.

Les articles sont publiés régulièrement et listés de façon antéchronologique (du plus récent au plus ancien). En plus de l’archivage par date, les articles sont également associés à des catégories et des mots-clefs (souvent appelés tags). Cette classification multiple facilite l’accès à l’information.

Par ailleurs :

• Les lecteurs ont la possibilité de réagir aux articles en laissant des commentaires. Le débat et l’échange sont deux piliers fondamentaux des blogs.

• Un article dispose d’une adresse fixe appelée permalien (permalink en anglais). Ce lien permet d’accéder à une page où seul l’article est affiché.

• Un mécanisme de rétrolien (pingback/trackback) permet de tisser de façon automatique un réseau entre les articles et les blogs les citant.

• Un blog dispose d’un flux RSS donnant la possibilité aux lecteurs de s’abonner et d’être tenus au courant de façon automatique de la publication d’un nouvel article.

• Des boutons de partage sur les réseaux sociaux (Google+, Facebook, Twitter) sont associés à chaque article pour permettre au lecteur de le faire connaître à ses proches.


IL ÉTAIT UNE FOIS Naissance des blogs

Le terme anglais log signifie « journal de bord ». Le mot blog correspond tout simplement à la fusion des mots Web et log ; un blog est donc un « journal de bord en ligne ».

Le premier blog est quasi aussi vieux que le Web dans la mesure où le créateur du Web, Sir Tim Berners-Lee, éditait lui-même une page où il tenait informés les premiers internautes des évolutions de la Toile.

Jorn Barger fut, quant à lui, le premier internaute, en 1997, à parler de weblog. La contraction en blog n’apparut que deux ans plus tard suite à une erreur typographique de Peter Merholz.

Les vétérans du journal en ligne concevaient à l’origine leurs pages « à la main » comme de véritables développeurs web. Des « moteurs » firent cependant bien vite leur apparition pour faciliter la vie des internautes novices. La fin des années 1990 vit ainsi l’apparition de plates-formes de gestion de blogs en ligne telles que Open Diary, LiveJournal et Blogger.






Publier régulièrement pour fédérer une communauté


La publication d’un article par semaine est un rythme minimum pour fédérer une communauté de lecteurs autour d’un blog. Entre l’élaboration d’un contenu original, l’écriture et la relecture, la rédaction d’un article nécessite facilement une heure de travail. Il s’agit donc d’un investissement en temps important qui nécessite d’avoir clairement identifié ses motivations avant de se lancer dans l’aventure.

Cela étant dit, il convient de relativiser le « risque » en rappelant que la création d’un blog est souvent gratuite et qu’il peut également être intéressant de se lancer simplement pour voir comment réagissent les premiers lecteurs. La consultation des premières statistiques, la lecture des premiers commentaires parviennent souvent à inciter le blogueur à prolonger l’aventure.

Bloguer pour le plaisir

Le besoin de s’exprimer, de partager des expériences ou des connaissances reste la motivation principale des blogueurs. Les trois quarts des blogs correspondent en effet à des blogs personnels. À la différence d’un média traditionnel (presse, radio, télé), la création d’un blog ne coûte presque rien et ne nécessite généralement pas de retour sur investissement. Cette liberté permet aux blogueurs de couvrir des milliers de sujets, des plus sérieux aux plus spécialisés, voire loufoques !


À RETENIR Un outil révolutionnaire

Avec les blogs, l’être humain dispose pour la première fois d’un outil lui permettant facilement, instantanément et gratuitement de s’adresser au reste de l’humanité. Les problématiques d’investissement lourd, de diffusion complexe n’existent plus dans le cadre de ce nouveau média.



La diversité éditoriale proposée par les blogs s’inscrit dans la métaphore de la « longue traîne » (long tail) décrite par Chris Anderson en 2004. En analysant les ventes d’Amazon, ce rédacteur en chef du magazine Wired s’est en effet aperçu que le cumul des « faibles » ventes de produits spécialisés (ou de niche) était équivalent (voire supérieur) aux ventes massives des quelques produits phares. De la même manière, la blogosphère permet à des millions de...
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Pour être qualifié de blog, un site web doit respecter un certain nombre de caractéristiques fonctionnelles et structurelles. Leur compréhension permet d’envisager un blog non plus comme une simple liste d’articles, mais comme un véritable système de gestion de contenus socio-collaboratif. Ce chapitre permet de comprendre comment est organisé un blog et de donner un nom aux différents éléments qui composent sa structure.
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Tag, taxonomie (catégories), syndication, maillage, commentaires, tous ces termes liés au Web social sont au cœur des blogs. Passons en revue les différents éléments du blog, depuis l’article et ses commentaires jusqu’aux flux de syndication, sans oublier la navigation, les tags ou les archives.



Structure générale


Un blog est généralement structuré de la manière suivante :

• un bloc d’en-tête [image: image] ;

• deux colonnes [image: image] et [image: image] ;

• un pied de page [image: image].

[image: image]

Figure 2–1
Présentation classique d’un blog

L’en-tête [image: image] mentionne le plus souvent le titre du blog, qui est cliquable et permet d’accéder à la page d’accueil. Il accueille également souvent la navigation principale, d’autant plus depuis la version 3 de WordPress, qui propose un gestionnaire de menus de navigation.

La colonne principale, souvent à gauche [image: image] est réservée à l’affichage des contenus : articles, pages, listes de résultats, etc.


Celle de droite [image: image], appelée colonne latérale ou sidebar, est organisée sous forme de sections qu’il est possible de gérer depuis l’espace d’administration.

Enfin, le pied de page [image: image] accueille généralement des liens et des éléments communs tels qu’une mention de copyright ou une référence au moteur utilisé pour concevoir le blog (WordPress, dans le cas présent).



Les articles


Les articles sont l’ADN du blog, l’élément fondamental qui fera son succès ou sera responsable de son échec. Même si le design a son rôle à jouer pour capter l’attention d’un nouveau lecteur, c’est bien le fond et non la forme qui le fera revenir.

La fréquence de publication, la richesse du contenu, la qualité d’écriture et l’originalité des thèmes abordés sont des caractéristiques liées aux articles qui seront en grande partie responsables de l’intérêt des lecteurs pour le blog.



Le titre


Chaque article dispose d’un titre. Il s’agit de l’élément le plus voyant d’un article. Comme dans l’édition avec les titres de chapitres, les titres des articles peuvent être considérés comme un véritable outil marketing au service de l’auteur. Quoi de mieux en effet que des titres attractifs pour capter l’attention de son futur lecteur ?

Notre époque est plus que jamais celle de l’information. Les téléphones de dernière génération, tels que l’iPhone, deviennent de véritables Web-téléscripteurs personnels qui délivrent un flot ininterrompu d’informations, quels que soient l’heure et le lieu. Se dire qu’un lecteur, dont le temps est précieux, fera l’effort d’aller creuser pour connaître la merveille qui se cache derrière un titre...
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Deux méthodes permettent de créer un blog WordPress : la plus simple consiste à passer par la plate-forme WordPress.com, tandis que la seconde, plus souple mais plus technique, demande l’installation du moteur WordPress sur son ordinateur ou chez un hébergeur.
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Créer un blog sur WordPress.com



La création d’un blog sur WordPress.com est un véritable jeu d’enfants qui ne prend que quelques minutes.


[image: image] http://fr.wordpress.com



1 Le processus de création commence en cliquant sur le bouton Inscription disponible sur la page d’accueil de fr.wordpress.com.

2 L’étape suivante permet de créer un compte et de définir le nom de domaine du futur blog.

[image: image]

Figure 3–1
Formulaire d’inscription

En renseignant par exemple toto dans « Adresse du blog », le blog disposera de l’adresse http://toto.wordpress.com. Il est vivement conseillé de n’utiliser que des lettres non accentuées et des chiffres afin d’éviter tout problème par la suite. Attention également à choisir un nom de domaine qui vous convienne vraiment. Il est en effet impossible de modifier cette valeur une fois le blog créé.

Une fois les champs correctement renseignés, le bouton Créer le blog peut être utilisé pour valider l’inscription.


ASTUCE Modification de sous-domaine

Dans le cas où vous souhaiteriez absolument modifier le nom de domaine du blog, la seule solution envisageable serait la suivante : réaliser un export complet du blog et importer cet export dans un nouveau blog qui disposerait du nom de domaine souhaité.




Il convient alors de confirmer cette inscription en cliquant sur un lien présent dans un mail reçu sur l’adresse e-mail associée au compte.

[image: image]

Figure 3–2
Message d’activation


ATTENTION Spam

Vérifiez la boîte de spams de votre client e-mail si le message de WordPress.com n’est pas arrivé au bout de cinq minutes.



[image: image]

Figure 3–3
Confirmation de création

3 Le compte activé, un assistant permet de personnaliser le blog : titre, langue, thème.

[image: image]

Figure 3–4
Renseignements sur le blog


Le blog est alors créé. Le blogueur peut commencer à rédiger ses premiers articles au sein de l’espace d’administration.


À RETENIR Plate-forme multiblog

Une fois inscrit sur WordPress.com, le blogueur peut créer autant de blogs qu’il le souhaite. Il s’agit là de la raison d’être de la version MU de WordPress. Il est donc inutile de créer de nouveaux identifiants pour obtenir un nouveau blog.





Installer une version autonome de WordPress


La procédure d’installation de WordPress est la même sur un poste de travail ou chez un hébergeur. Les environnements ont en revanche chacun leurs...
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Visuellement très soigné et très ergonomique, l’espace d’administration est sans aucun doute une des plus grandes forces de WordPress. Ce chapitre en donne un aperçu général et décrit plus en détail les interfaces liées à la publication de contenus.
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Dans l’espace d’administration de WordPress, la technologie Ajax est largement mise à contribution pour proposer des interfaces dynamiques et offrir des effets évolués tels que le glisser-déposer ou l’affichage de fenêtres incrustées.


TECHNOLOGIES WEB Ajax

Ajax (Asynchronous JavaScript and XML, c’est-à-dire JavaScript et XML asynchrones) désigne une solution libre pour le développement de pages dynamiques.



En contrepartie de cette richesse fonctionnelle, l’espace d’administration nécessite de la part d’un blogueur néophyte une période d’adaptation pour se familiariser avec les interfaces et trouver ses repères.

Ce chapitre a pour vocation de détailler les principales rubriques liées aux utilisateurs et à la publication de contenus : articles, pages, commentaires et médias. Les autres rubriques seront décrites au fur et à mesure dans les prochains chapitres.

[image: image]

Figure 4–1 Espace d’administration de WordPress



L’organisation générale


L’espace d’administration est accessible via l’URL http://monblog.com/wordpress/wp-admin. Il comporte un espace de travail délimité par un en-tête et un pied de page.



CONSEIL Configuration du navigateur

En cas de dysfonctionnement majeur des interfaces de l’espace d’administration, il faut d’abord vérifier que son navigateur accepte bien les cookies ainsi que le JavaScript. Si le problème venait à persister, un changement de navigateur vers Firefox ou Chrome dans leur dernière version serait vivement recommandé.





L’en-tête


Le logo WordPress offre un accès à différentes sources d’informations : documentation en ligne, forums, etc.


DOCUMENTATION Les auteurs du Codex

Bien qu’estampillée officielle, cette documentation est écrite en grande partie par des utilisateurs de WordPress. Le Codex est en réalité un wiki où chacun apporte sa pierre à l’édifice.



À droite de ce logo, un rappel du nom du blog offre un accès rapide au blog.

[image: image]

Figure 4-2 En-tête

Le menu déroulant + Nouveau intègre les raccourcis suivants :

• Nouvel article et Nouvelle page, raccourcis vers Articles>Ajouter et Pages>Ajouter ;

• Fichier Multimédia, pour déposer un fichier image ou vidéo (raccourci vers Médias>Ajouter) ;

• Utilisateur, pour créer un nouvel utilisateur (raccourci vers la rubrique Utilisateurs>Ajouter).

[image: image]

Figure 4–3
Menu déroulant

La bulle, située à gauche de ce menu, permet d’accéder aux commentaires nécessitant une modération.


L’en-tête précise également l’identifiant de l’utilisateur actuellement connecté. Le lien associé à l’identifiant est un raccourci vers la rubrique Utilisateurs>Votre profil.

Le menu à droite permet à la fois de Se déconnecter et d’accéder à son profil.



Le pied de page


La seule information utile du pied de page est la version de WordPress utilisée. De plus en plus allégé au profit de l’en-tête, ce pied de page devrait finir par complètement disparaître.


CONSEIL Préciser quelle version de WordPress on utilise

Faire mention de cette version est toujours une bonne idée lorsqu’on demande de l’aide sur un forum. Les experts peuvent ainsi détecter si la version souffre d’un bogue identifié.





L’espace central


L’espace central propose une colonne dédiée à la navigation sur la gauche, ainsi qu’un espace de travail.

Les rubriques

Les différentes rubriques de l’espace d’administration sont réparties en trois groupes.

• le tableau de bord et le gestionnaire de mises à jour ;

• les fonctionnalités liées à la publication de contenus (Articles, Médias, Pages) et à la modération (Commentaires) ;

• les aspects de droits (Utilisateurs), de paramétrage (Réglages), de maintenance (Outils), de présentation (Apparence), ainsi que le gestionnaire d’extensions (Extensions).

Chaque groupe contient des menus qui donnent accès à des rubriques. L’ouvrage utilise la norme suivante pour faire référence à la rubrique Y du menu X : Menu X>Rubrique Y. Les termes interface et rubrique sont utilisés indifféremment.

Le lien « Réduire le menu » allège le menu en ne proposant plus qu’une icône par rubrique...
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WordPress offre aux utilisateurs nomades une multitude de moyens de gérer leur blog. Les habitudes de publication ont en effet beaucoup évolué ces dernières années. Les articles publiés sont à la fois de plus en plus courts et de plus en plus fréquents. WordPress propose désormais différents outils permettant de rester en liaison permanente avec son CMS, notamment via des terminaux mobiles.
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Qu’il s’agisse d’une version web optimisée pour les mobiles, d’une passerelle e-mail ou d’applications pour smartphones, plusieurs techniques permettent au blogueur de s’affranchir des contraintes matérielles pour publier en toute situation.




WordPress.com pour mobiles


Le service WordPress.com est disponible dans une version spécialement adaptée aux terminaux mobiles.

[image: image]

Figure 5–1 Page d’authentification de la version mobile de WordPress.com

[image: image]

Figure 5–2
Création d’un nouvel article

Accessible sur m.wordpress.com, cette version allégée n’a pas pour ambition de donner accès à l’ensemble des fonctionnalités de l’espace d’administration. Il s’agit plutôt de permettre de rédiger des articles et de modérer les commentaires. La simplicité et la vitesse de chargement des pages sont ici les maîtres mots. La faiblesse apparente de cette version est en réalité sa force, dans la mesure où cette interface épurée fonctionne aussi bien avec des smartphones de dernière génération (iOS, Android) qu’avec des téléphones portables plus anciens sur lesquels l’affichage correct d’un site web relève le plus souvent du miracle.
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Figure 5–3
Statistiques des blogs associés au compte

[image: image]

Figure 5–4 Consultation...











	Modifier l’apparence du site
	6







Avec son système de thèmes, WordPress permet de modifier très facilement l’apparence d’un site. Malgré leur structure commune, les blogs parviennent ainsi à proposer des présentations extrêmement variées, ce qui est essentiel pour véhiculer une identité auprès des lecteurs.
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Le design est une dimension essentielle dans la mesure où il s’agit de la première chose que remarque un nouveau visiteur. Il est par conséquent crucial que ce premier ressenti soit à la fois positif et fidèle à l’identité que souhaite véhiculer le blogueur. Se concentrer sur le fond, c’est-à-dire les contenus, sans se préoccuper de la forme est un parti pris dangereux.

Différents moyens permettent de modifier l’apparence d’un site WordPress :

• changer de thème ;

• personnaliser le thème ;

• modifier les feuilles de styles (CSS).



Changer de thème


WordPress intègre un gestionnaire très abouti de thèmes qui permet, d’un simple clic, de modifier la structure et la présentation d’un blog.



Qu’est-ce qu’un thème ?


Un thème correspond à un ensemble de scripts PHP responsables de la construction et de l’habillage des pages du blog. Dans le cadre d’un thème WordPress, ces scripts sont appelés des templates.


À SUIVRE Structure d’un thème

Le chapitre 14 « Développer sous WordPress » détaille la structure technique d’un thème.



Un thème construit aussi bien la structure générale du blog (en-tête, colonne latérale, pied de page) que les différentes vues : listes d’articles, détail d’un article, résultats de recherche, etc.

[image: image]

Figure 6–1
Blog utilisant le thème LightWord 1.9.9.7


ATTENTION Incompatibilités

Toutes les plates-formes de blogs disposent d’un système de thèmes. Un thème est cependant spécifique...
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Avec plus de 10 000 extensions, WordPress permet à ses utilisateurs de trouver une solution à toute une série de problématiques auxquelles un blogueur est régulièrement confronté.
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