
le guide delíanti-manipulation
en BD

 Consommation :  

Guillemette Faure ï Adrienne Barman

Partout, on nous 
incite ‡ acheter ! Et si on dÈjouait 

les piËges de la 
consommation ?





Consommation : 

le guide de líanti-manipulation



AVERTISSEMENT AU LECTEUR : ¿ LíEXCEPTION DES CAPES PORT…ES PAR LEURS REPR…SENTANTS DIABOLIQUES,
TOUTES LES M…THODES DE VENTE DES ENTREPRISES MISES EN SC»NE DANS CE L IVRE SONT AUTHENTIQUES.



 ScÈnario : Guillemette Faure 

Dessins : Adrienne Barman

Allez, cíest parti !

Cette fois, pas question
de se faire piÈger ! 

líanti-manipulation
en BD

 Consommation :  
le guide de

POUR SIMONE.
G. F. 
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Mais quíest-ce 
qui a bien pu 

nous passer par 
la tÍte quand 
on a achetÈ 

tout Áa ?

Demandez-moi 
plutÙt comment 

jíai rÈussi ‡ 
vendre tout Áa !

Le vide-grenier des copains
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La consommation de 
masse apparaÓt au 

dÈbut des annÈes 1950. 
AprËs les privations

de la guerre,
les populations sont 
heureuses de pouvoir 

síacheter plein
de choses.

Consommez ! Consommez toujours plus !

Les usines produisent ÈnormÈmentÖ

ON ENCOURAGE LES CL IENTS ¿ 
CONSOMMER : NOÀL, LA FÊTE DES M»RESÖ

POUR …COULER TOUTE CETTE PRODUCTION, IL FAUT SíASSURER QUE 
LES GENS AIENT ENVIE DE CHOSES DONT ILS NíONT PAS BESOIN.

Tout est neuf, ils ne 
manquent de rien, 

il leur faut des 
raisons díacheter 

encoreÖ

Regardez vos Èpluche-patates, ils ne seront 
pas remplacÈs avant des annÈes. Mais avec 

des manches marron, ils partiront ‡ la 
poubelle avec les Èpluchures !

Si on organise un tour 
de France ‡ vÈlo, les 

spectateurs auront envie 
de síacheter des vÈlos.

ON MET DANS LA TÊTE DES CONSOMMATEURS
QUíUNE DEMANDE EN MARIAGE DOIT SE FAIRE
EN OFFRANT UNE BAGUE TR»S CH»RE.

CíEST AINSI QUíON INVENTE LA SAINT-VALENTIN.

Entre NoÎl et la fÍte des 
MËres, on ne vend rienÖ

et des bijouxÖ

Oui, on pourrait 
vendre des chocolatsÖ

 et des fleursÖ

La fÍte des amoureux ?

Quíest-ce quíon pourrait 
mettre entre les deux ?

CíEST LE D…BUT DU MARKETING : LES MARQUES 
CR…ENT DES BESOINS. LES EMBALLAGES SONT 
PENS…S POUR PLAIRE AU PUBLIC ´ CIBLE ª, ET 
LA PUBLICIT… PREND DE LíIMPORTANCE, POUR 
INCITER ¿ CONSOMMER.

Níoubliez pas
la rËgle des

4 P : le produit, 
le prix, la 

publicitÈ, la 
promo !
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GÈnial, 
cíest mon 

anniversaire !

GÈnial, cíest mon 
anniversaire !

GÈnial, cíest mon 
anniversaire !

GÈnial, cíest mon 
anniversaire !

Il faut absolument 
lancer la tradition du 
demi-anniversaireÖ

Comment Áa, 
on ne va pas au 
laser game avec 
mes 64 meilleurs 

amis aprËs la 
chasse au trÈsor 
intergalactique? 
Tous mes copains 

ont ÁaÖ

QUAND ON A PRIS LíHABITUDE DE CONSOMMER PLUS, CíEST 
DIFFICILE DE REVENIR EN ARRI»RE.

ANN…ES 1970 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY

ANN…ES 1990 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY

ANN…ES 2020 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY

«A PARAŒT TOUJOURS NORMAL DíAVOIR LA MÊME CHOSE OU 
PLUS QUE LES AUTRES, LA MÊME CHOSE OU PLUS QUíAVANTÖ

ANN…ES 2030 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY

ANN…ES 2000 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY


