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Consommation:
le guide de l'anti-manipulation



AVERTISSEMENT AU LECTEUR: A LEXCEPTION DES CAPES PORTEES PAR LEURS REPRESENTANTS DIABOLIQUES,
TOUTES LES METHODES DE VENTE DES ENTREPRISES MISES EN SCENE DANS CE LIVRE SONT AUTHENTIQUES.

MONSIEUR ANNA
RISTOURNE
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de se faire piéger!

Allez, c'est parti!
Cette fois, pas question
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POUR SIMONE.
G.F.

Scénario: Guillemette Faure
Dessins: Adrienne Barman



Le vide-grenier des copains

- H| BE WIDE = GRERIER

Mais qu'est-ce
= qui a bien pu
[ [ {\ nous passer par
C A la tete quand
) on a acheteé
tout ¢a?

Demandez-moi
plutét comment
Jairéussi a

vendre tout ca!




Consommez ! Consommez toujours plus!

La consommation de

masse apparait au
début des années 1950,

Aprés les privations

de la guervre,
o les populations sont
heureuses de pouvoir

HH s’acheter plein

. de choses.
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POUR ECOULER TOUTE CETTE PRODUCTION, IL FAUT S’ASSURER QUE
LES GENS AIENT ENVIE DE CHOSES DONT ILS N'ONT PAS BESOIN.
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NOUVE AU
FRIGO

\ J

Les usines produisent énorméement... J

Tout est neuf, ils ne
NOUVEAY

manquent de rien,
il leur faut des
raisons d'acheter
encore...

Regardez vos épluche-patates, ils ne seront
pas remplacés avant des années. Mais avec
des manches marvon, ils partiront ala

poubelle avec les épluchures !

i on organise un tour
de France a vélo, les
spectateurs auront envie
de s'acheter des vélos.

L}

ON MET DANS LA TETE DES CONSOMMATEURS
QU'UNE DEMANDE EN MARIAGE DOIT SE FAIRE
EN OFFRANT UNE BAGUE TRES CHERE.

ON ENCOURAGE LES CLIENTS A
CONSOMMER : NOEL, LA FETE DES MERES...
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Entre Noél et la fete des
Méres, on ne vend rien...
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La fete des amoureux ?

CEST LE DEBUT DU MARKETING : LES MARQUES

Qu'est-ce qu'on pourrait
mettre entre les deux ?

CALENDRIER

tden F N'oubliez pas
] T ) et des fleurs... ) la régle des
N _7’ &t‘“ 4 P: le produit,
< (‘j' S ¢ le prix, la
d 7 / 4 / publicite, la
CEST AINSI QU'ON INVENTE LA SAINT-VALENTIN.

Z Oui, on pourrait u

vendre des chocolats...

et des bijoux...

CREENT DES BESOINS. LES EMBALLAGES SONT
PENSES POUR PLAIRE AU PUBLIC «CIBLE », ET

LA PUBLICITE PREND DE L'IMPORTANCE, POUR
INCITER A CONSOMMER.

promo !




DIFFICILE DE REVENIR EN ARRIERE.

QUAND ON A PRIS L'HABITUDE DE CONSOMMER PLUS, CEST

ANNEES 1990 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY

ANNEES 1970 : ANNIVERSAIRE DE SAMML’

Génial,
c'est mon
anniversaire

Génial, c’est mon
anniversaire !
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ANNEES 2000 : ANNIVERSAIRE DE SAMMY
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[ Génial, c’est mon
anniversaire !

Comment ¢a,
onh ne va pas au
laser game avec

mes b4 meilleurs

amis apres la
chasse au trésor
intergalactique?
Tous mes copains
ont ¢a...
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Il faut absolument
lancer la tradition du
demi-anniversaire...
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GA PARAIT TOUJOURS NORMAL D'AVOIR LA MEME CHOSE OV
PLUS QUE LES AUTRES, LA MEME CHOSE OV PLUS QU’AVANT...J




